
Mesures de polarisation et de 
controversialité sur Twitter

Les réseaux sociaux occupent aujourd'hui une place centrale dans la diffusion de l'information. Twitter ne fait pas exception avec des
médias importants et des gouvernements présents sur la plateforme.
Cependant la fiabilité des informations n'est pas toujours au rendez-vous de cette importance, avec une prolifération de fausses
informations. Cette désinformation contribue à la polarisation en ligne.

Notre recherche se focalise sur la polarisation individuelle, en cherchant à examiner les différences entre la perception de la
polarisation par un utilisateur et celle perçue par les autres, la nature multi-thématique de la polarisation.

La polarisa)on,
c'est quoi ?

La polarisation est un état et un processus qui s
e réfère à

l'opposition croissante des o
pinions sur un sujet donné. Da

ns

un contexte démocratique,
cela conduit à la division de la

population et à l'adoption de positions de plus en plus

radicales. Cela
entraîne également une intensification

des

différences entre les groupes sociaux et des tensions. Au

niveau individuel, une
personne est considérée polarisée

lorsqu'elle affich
e une position c

laire sur un suje
t.

Matériel & méthodes
Un site a été créé pour l'occasion, avec un sondage en ligne àcompléter.
Le QR code présent au bas de la page vous y mène si vousaussi voulez tenter l'expérience.Etape 1 Pré-questionnaire afin de recueillir des informationsdémographiques, d'évaluer les habitudes de consommationdes médias.
Etape 2 Sondage, évaluation de la polarisation de 10utilisateurs de Twitter anonymisés, grâce à une échelle denotation de 0 à 4, en se basant sur 10 de leurs retweets.Etape 3 Post-questionnaire permettant d'obtenir un retour surle sondage et sur la perception de la polarisation personnelledes participants sur les deux thèmes de l'étude : Guerre enUkraine et vaccination contre la covid-19.

Échelle de 
nota,on

Exemple de tweets sélec.onnés chez un 
u.lisateur Twi8er

Sondage et résultats

Conclusion
En accord avec nos résultats : la polarisation semble être multi-thématique chez les utilisateurs d’un réseau
social.
Un utilisateur polarisé sur un thème controversé a de forte chance de l’être sur un autre thème
clivant.
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Capture d'écran du site créé pour ce projet tuteuré, avec la page du sondage ouvert

Distribu.on des notes a8
ribuéesselon les thèm

es(une colonne grise 
correspond à

une intersec.on des deux thèm
es). 


